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Straipsnyje sprendziama Zalio pieno rinkos ir pasiiilos, ir paklausos koncentracijos lygio —
vertinimo problema, kai tyréjams pasiekiama labai ribota informacija apie pardavimus ir pirkimus
individualiu pieno gamintojy (t. y. pardavéjy) bei pieng perdirbanciy jmoniy ar kity pieng
perparduodanciy tarpininky (t. y. pirkéjy) lygmeniu. Pasitelkus abstraktaus modeliavimo,
normalizuotos Lorenco kreivés, koncentracijos laipsnio (RC) ir Herfindalio-HirSmano indekso (HHI)
bei jy dinamikos palyginamosios analizés biidus, iSplétotas zalio pieno rinkos struktiiros hipotetinis
modelis ir nustatytas Lietuvos Zalio pieno vidaus rinkos koncentracijos lygis. Empirinio tyrimo
rezultatai parodé¢, kad, viena vertus, zalio pieno pasitila vidaus rinkoje dekoncentruota, o neasocijuoti
kooperatyvai gamintojy realios derybinés galios rinkoje nesukuria. Antra vertus, didelés RC6
reikSmés Sig rinka leidzia klasifikuoti kaip oligopsoning, turin€ig beveik stabily (po 2009 m.
ekonomikos krizes Siek tiek sumazéjusj) pirkéjy koncentracijos laipsnj.

Raktiniai ZodZiai: pirkéjy koncentracija, Zalio pieno rinka, oligopsonija, kooperatyvai, pieno
perdirbéjai

JEL kodai: L40, O13, Q13.

1. Jvadas

Did¢jantis maisto grandinés konsolidavimas ir vertikalusis koordinavimas
sudaré¢ galimybg galingiems maisto pramonininkams ir maZmenininkams
piktnaudZiauti rinkos galia. Visame pasaulyje didéja politinis susirtipinimas del tokio
piktnaudZiavimo galimo poveikio Ukininky bei vartotojy gerovei ir Zemeés ukio
efektyvumui (Sexton, Xia, 2018). Politikos formuotojai ir analitikai atkreipé démes;j |
daugelyje Saliy susidariusia galimybe dideliems maisto pramoninkams ir (arba)
mazmenininkams mazinti tkininky tiekiamy produkty kainas dél iSaugusios jy
perkamosios galios rinkoje (Madau, Furesi, Pulina, 2016). Lietuvoje nuo 2002 m.
Vyriausybé Kkelis kartus inicijavo tyrimag dél didziausiy pieng perdirbanciy jmoniy
piktnaudziavimo mazinant zalio pieno supirkimo kainas vidaus rinkoje.

Vienas i§ svarbiy klausimy yra rinkos koncentracijos, kaip specifinio rinkos
galios mato, aspektas. Pasak Pavic, Galetic, Piplica (2016), rinkos koncentracijos
matavimo klausimas yra visada aktualus mokslo ir profesinei bendruomenei.
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Jis yra ypac¢ svarbus pastaraisiais metais dél globalizacijos procesy paskatintos
susijungimo bangos jvairiose pramonés Sakose ir dél to pasikeitusios koncentracijos
daugelyje rinky. Taigi ieSkoma atsakymo j klausima, Kaip jvertinti ir paaiskinti rinkos
koncentracija, ypa¢ atsizvelgiant ] konkurencijos iSkraipyma, ir kaip apibrézti rinkos
galig. Dar pra¢jusio amziaus aStuntajame deSimtmetyje Lustgarten (1975) atkreipé
démes; j tai, kad nors ekonomikos teorija ir numato monopsonijos paplitimg kaip
svarby rinkos struktiiros elementg, taciau empirinéje literatliroje iSimtinai nagrinéjama
pardavejy struktiira, nes, kaip pastebéjo Guth, Schwartz, Whitcomb (1976), pramonés
organizacijos literatiroje i§ esmés nekreipiama démesio j pirkéjy struktiirg. Be to, anot
autoriy, pirkéjy rinkos koncentracijos lygio negalima nustatyti i§ vieSai prieinamy
duomeny, nes juose pirkimai néra klasifikuojami pagal produktus ir perkancigsias
jmones. Si duomeny problema tyréjams isliko aktuali iki iy dieny, ypa¢ Zemés iikio
produkty rinkoje.

D¢l tyréjams neprieinamy duomeny apie Zzalio pieno pirkimus pagal
perkancigsias jmones problemos, daugumoje mokslinés literatiiros Saltiniy pirkéjy
galia — oligopsoniné elgsena — Zzalio pieno rinkoje nagrinéjama modeliavimui
pasitelkiant kainy indeksy pieno tiekimo grandinéje laiko eilutes, maisto pramonés
jmoniy Vveiklos duomenis, pavyzdziui: kainy perdavimo visoje tiekimo grandinéje
modeliavimas (Madau, Furesi, Pulina, 2016); rinkos galios indekso modeliavimas
(Grau, Hockmann, 2018); gamintojams mokamy pieno kainy ir pramonés
koncentracijos Grangerio priezastingumo analiz¢ (Cavalheiro, Vieira, Costa, 2015),
gamybos funkcijos ir pelno maksimizavimo salygy parametry modeliavimas
(Stalgiené, Jedik, 2015; Stalgiene, Jedik, Viira, Krievina, 2017) ir kt.

Tyrimo objektas — Zzalio pieno rinkos koncentracija, empiriniam tyrimui
naudojant duomenis apie zalio pieno supirkimg pagal perkancias jmones ir Zalio pieno
pardavimg pagal laikomy karviy bandos dyd;.

Tyrimo tikslas — parengus Zzalio pieno rinkos struktiiros hipotetinj modelj,
nustatyti Lietuvos Zalio pieno vidaus rinkos koncentracijos lygj.

Tyrimo metodai — abstraktus modeliavimas, normalizuotos Lorenco kreivés,
koncentracijos laipsnio (RC) ir Herfindalio-Hirsmano indekso (HHI) bei jy dinamikos
palyginamoji analizé.

2. Empirinio tyrimo koncepcija, metodika ir apribojimai
2.1. Zalio pieno rinkos struktiiros hipotetinis modelis

Pagal standarting zemés tikio produkty rinkos struktiiros koncepcija zalio pieno
rinka ekonomikos teorijoje klasifikuojama kaip tobula konkurencija, kurig apibtdina
1 paveikslo desinéje puséje atvaizduoti rinkos struktiiros elementy bruozai, t. y.: daug
pieno gamintojy; zalias pienas vienoda, standartiné zaliava perdirbimui; santykinai
menkos patekimo j Zalio pieno rinkg arba pasitraukimo i$ jos klititys; daug zalio pieno
pirkéjy. Arba paprasCiau, kaip teige Wessels (1997, cituota i§ Cavalheiro, Vieira,
Costa, 2015, p. 627), tai rinka, kuriai priklauso gerai standartizuota preke, kurig gamina
daugelis tkiy, be jokiy kliuciy galima patekti | rinka, joje daugybé tokiy paciy
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gamintojy ir informacijos lygybé. Gi reikia atsizvelgti, kad Sie bruozai veikiau
vaizduoja hipoteting, o ne dabarting realig situacijg zalio pieno rinkoje.

Zvelgiant i§ pasitlos pusés, piena gamina labai daug tikiy, dél to kiekvieno jy
(net ir didziausias karviy bandas laikan¢iy) parduodamas Zalio pieno kiekis, palyginus
su bendrosios pasiiilos apimtimi, yra toks mazas, jog né vienas individualiai neturi
derybinés galios rinkoje. Be to, dauguma didesniy pieno gamintojy yra specializuoti
tikiai, daug investave ], anot Sexton, Zhang (2001), negriztamg turta, kuris tampa
klititimi Siems Gikiams pasitraukti i$ rinkos, o tai, savo ruoztu, lemia neelastingg pieno
produkty pasiiila.
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Pastaba: Cramer, Jensen, Southgate (1997) rinky klasifikacijos trijy kriterijy (gamintojy
skaiciaus, produkty diferenciacijos bei jéjimo ir iséjimo j rinkq laisvés) modelio schema autorés
papildyta ketvirtuoju — pirkéjy skaiciaus — kriterijumi bei tokiais rinkos struktiros elementais,
kaip oligopolija, monopsonija bei oligopsonija, ir pritaikyta Zalio pieno rinkai.

1 pav. Zalio pieno rinkos struktiiros klasifikacijos elementai

Zvelgiant i§ paklausos pusés, neelastinga tkiy pasiiila ir didelé perdirbimui
skirto zalio pieno pirkéjy koncentracija rinkoje sudaro struktiirines sglygas, kurios
padeda didziausioms pieno pramonés jmonéms Vykdyti pirkéjy galia, kaip atvaizduota
1 paveikslo kairéje puséje. Oligopsoniné praktika yra labiau tikétina tada, kai mazas
rinkoje pirmaujanciy jmoniy skaicius superka didzigjg zalio pieno dalj, nei tada, kai net
ir didZiausios pieno perdirbimo pramonés jmonés yra santykinai perka mazai.
Ekonomikos teorija nurodo, kad pirkéjy koncentracija yra svarbus elgsenos ir kainy
veiksnys rinkoje. Dar praéjusio Simtmecio viduryje tyrinédamas rinkos galig ir dél jos
tkininkams kylancias problemas JAV, Lanzillotti (1960, cituota i§ Rogers, 2001, p. 8)
nustate, kad ,,ikininkai, kaip pardavéjai, atsidiiré oligopsonijy, slapty susitarimy ir
monopsonijos malonéje®. Kaip pastebéjo Sexton, Zhang (2001), tokia galia tiesiogiai
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veikia ne vien zemés tikio produkty gamintojus, bet ir maisto vartotojus. Perdirbéjai
mazindami tkiy produkty kainas skatina tikininkus mazinti gamybg ir pardavima, taip
per prekybos granding sukeldami maisto kainas ir sumazindami gerove maisto
vartotojams.

Dabartinése maisto tieckimo gandinése daugelis tradiciniy Zemés tikio produkty
rinky (tarp jy ir Zalio pieno) yra kei¢iamos vertikalia integracija, strateginémis
sajungomis ar sutartimis (Rogers, 2001). Jos taip pat veikiamos gamintojy ,,jungtinés
veiklos* organizacijy, tokiy kaip pardavimo kooperatyvai, gamintojy organizacijos ir
pan. (OECD, 2005). Kooperatyvai ar gamintojy organizacijos yra kaip atsakas j silpna
pavieniy tikiy derybine galig rinkoje. Kooperatyvy rinkos dalis ES zalio pieno rinkoje
sudaro apie 55 proc. (Mdller, Hanisch, Malvido, et al., 2018). JAV 50 tkininkams
priklausanciy geriausiy pieno kooperatyvy sudaro beveik 80 proc. Sios Salies zalio
pieno rinkos (Cavalheiro, Vieira, Costa, 2015). Lietuvoje kooperatyvai superka apie
29 proc. perdirbimui skirto zalio pieno vidaus rinkoje. Tiek teoriniai modeliai, tiek
empiriniai duomenys rodo, kad didelés tkininkams priklausanciy ir kontroliuojamy
kooperatyvy rinkos dalys gali priversti pieng perdirbanc¢ias jmones mokeéti didesnes
kainas pieno gamintojams. Taip pat kooperatyvai gali priversti jas sumazinti kainy
svyravimg. Muller, Hanisch, Malvido, et al. (2018), iSnagrinéj¢ jvairiy laikotarpiy
empiriniy tyrimy rezultatus, teigia, kad oligopsoninése rinkose kooperatyvai uztikrina
aukstesnes pieno ir kity Zemés tikio produkty kainas regionuose. Tai padeda pateisinti
politikg, palankig atviros narystés kooperatyvams, gamintojy organizacijoms ir
kitokioms gamintojy jungtinés veiklos organizacijoms, kuriy kaip konkuruojancios
jégos buvimas mazina pelno siekianciy pieno pramones jmoniy galimybes naudotis
monopsonijos galia.

2.2. Pirkéju koncentracijos matavimo biidai

Rinkos koncentracija rodo rinkos sutelktumg didziausiy jmoniy rankose. Tali
daznai laikoma konkurencijos intensyvumo rodikliu (OECD, 2018). Padidéjes
koncentracijos rinkoje lygis reiSkia konkurencijos sumazéjimg (Cavalheiro, Vieira,
Costa, 2015).

Koncentracijos kreivés

Rinkos koncentracija gali biiti nustatoma skirtingais buidais arba naudojant
skirtingus rodiklius. Kaip pastebéjo Rosenbluth (1955), kiekvienam vaizduote
turinCiam tyréjui labai parastas ir naudingas biidas rinkos koncentracijai apibiidinti yra
,koncentracijos kreivé*. Ekonominéje analiz¢je koncentracijos kreiveé naudojama kaip
metodas sgsajoms tarp skirtingy ekonominiy kintamyjy pasiskirstymo nagrinéti. Ji
iliustruoja, kaip vienas kintamasis pasiskirsto pagal kito kintamojo dydj populiacijoje
(Van Kerm, Jenkins, 2001). Terminas ,.koncentracijos kreivé* pasiskolintas i§ pajamy
pasiskirstymo ir nelygybés literatiiros, kurioje Sios kreivés koncepcija ir buvo i$plétota
(Yitzhaki, Olkin, 1991). Pajamy ir turto pasiskirstymui pagal dydj vaizduoti kaip patogi
grafin¢ priemoné placiai naudojama Lorenco kreive. Pajamas pakeitus pirkéjy
skai¢iumi, o kumuliatyvigja pajamy paskirstymo funkcijg (cdf) pakeitus jy rinkos daliy
cdf, Lorenco kreivé gali biiti naudojama rinkos pasiskirstymo tarp pirkéjy nelygybei
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grafiSkai atvaizduoti (Hanson, Simmons, 1995). Koncentracijos analizéje santykiné
Lorenco kreivé normalizuojama atsizvelgiant j} bendrg analizuojamo rezultato
kintamajj tam tikroje populiacijoje ar subpopuliacijoje (Kakwani, 1977).

Pavyzdziui, Wysokinski, Baran, Florkowski (2015) Lorenco kreivés metodg
pritaik¢ Zalio pieno pardavimy pasiskirstymui pagal Salis ES bendrojoje rinkoje
analizuoti.

Du kintamieji yra svarbus rinkos koncentracijos lygiui nustatyti — tai jmoniy
skai¢ius ir jy santykinis pasiskirstymas rinkoje pagal dydj (Cavalheiro, Vieira, Costa,
2015). Rinkoje dalyvaujanciy jmoniy dydis gali biiti matuojamas pagal pardavimus,
pirkimus, turta, uzimtuma, pridéting vert¢ ar kitus kintamuosius, kurie gali buti
naudojami koncentracijai apibiidinti. Ta¢iau manoma, kad visuotinio atsakymo j §j
klausimg néra. Dél to jmoniy dydzio matg reikéty pritaikyti atsizvelgiant |
analizuojamus koncentracijos klausimus ar problemas (Hall, Tideman, 1967). Siame
tyrime nagrin¢jami Lietuvos vidaus rinkos duomenys apie supirkta zalig pieng
perdirbimui pagal ji superkanciy jmoniy (tarp jy ir kooperatyvy) dydi. Normalizuota
Lorenco kreivé naudojama pirkéjy pasiskirstymo pagal superkamo pieno kiekj
Lietuvos zalio pieno vidaus rinkoje analizei, daugiausia démesio skiriant galimam
pirkéjy koncentracijos lygiui ir rinkos struktiiros tipui nustatyti.

Koncentracijos rodikliai

Zinoma keletas rinkos koncentracijos rodikliy. Vieni jy (koncentracijos laipsnis
(RC) ir Herfindalio-Hirsmano indeksas (HHI)) yra labai paprasti ir lengvai
apskai¢iuojami, dél to yra labai placiai naudojami, 0 Kiti (Lerner indeksas (L), Gini
koeficientas (G), Theil entropijos indeksas (T)) yra labai sudétingi ir pritaikyti tam
tikroms situacijoms (Pavic, Galetic, Piplica, 2016). Du plac¢iausiai naudojami rinkos
koncentracijos rodikliai yra koncentracijos laipsnis ir Herfindalio-Hirsmano indeksas
(Kvalseth, 2018). Sexton, Zhang (2001) pabrézia, kad Sie koncentracijos rodikliai
paprastai  dazniausiai taikomi tik maisto pramonés gamintojy kaip pardavéjy
vaidmeniui analizuoti, nors jy, kaip Zaliavos pirkéjy i$ tkininky, galia jau seniai yra
problema zemés tkyje. Dél to Siame empiriniame tyrime RC ir HHI rodikliai bus
naudojami pirkéjy koncentracijai Lietuvos zalio pieno rinkoje nustatyti, turint omenyje
labai didel; pieno tiekéjy skaiCiy ir kiekvieno jy labai mazg individualig rinkos dalj.

Rinkos koncentracijos laipsnis (CRy¢) reiskia didziausiy rinkoje veikianciy
jmoniy n agreguota rinkos dalj t metais ir apskaiciuojamas kaip Siy jmoniy individualiy
rinkos daliy suma:

CRn,t = ?:1M5i,t , (1)

¢ia n — fiksuotas didziausiy jmoniy skaicius, pvz., 4, 8 ar 50, 0 MS;; — i-tosios jmonés
rinkos dalj t metais. CR, rodiklj lengva interpretuoti, nes jis svyruoja nuo 0 iki 100.
Kuo arc¢iau 100, tuo didesné rinkos koncentracija, t. y. kuo didesne rinkos dalj uZima
mazas jmoniy skaicius, tuo koncentracija bus didesné. Paprastai labai didelés rinkos
dalys (50 proc. ir daugiau) jau savaime gali rodyti dominuojanéig padétj rinkoje
(Gairés..., 2004). Cavalleri, Eliet, McAdam, et al (2019) atkreipia démesj | tai, kad
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norint prasmingai interpretuoti CR,, rodiklj, pirmiausia reikia nustatyti tinkamg rinka,
t. y. kurias jmones ar produktus reikia jtraukti apskai¢iuojant jy bendrg rinkos dalj.
Siame empiriniame tyrime n = 6 Zymi $e$iy didZiausiy Lietuvos pieno pramongés
jmoniy bendra supirkto zalio pieno dalj vidaus rinkoje 2010 ir 2018 metais.

Manoma, kad CR kaip rinkos koncentracijos matas yra paprasCiausias ir
suprantamiausias rodiklis (Cavalleri, Eliet, McAdam, et al, 2019), taciau jo trakumu
laikoma tai, kad susitelkiama j ribotg informacija (Kwoka Jr, 1985) ir neatsizvelgiama
1 visy, o tik j tam tikro fiksuoto skaiciaus didZiausiy jmoniy pasiskirstyma rinkoje
(Pavic, Galetic, Piplica, 2016). D¢l to neiSvengiamai atskiriama analizuojamy jmoniy
(n) rinka nuo likusiy gerokai mazesnes rinkos dalis turin¢iy jmoniy rinkos. Taip pat
nepaisoma rinkos daliy nelygybés tarp jmoniy analizuojamoje didziausiy jmoniy
grupéje (kuri pati savaime apibrézta), 0 parodoma tik nelygybé tarp Sios grupés ir visy
likusiy jmoniy (Davies, 1979).

Minétas problemas i$sprendzia, kaip nurodoma tiek ankstyvojoje, tiek
dabartinéje teorinéje ir taikomojoje literattiroje (pvz., Davies, 1979; Kwoka Jr, 1985;
Cavalheiro, Vieira, Costa, 2015; Pavic, Galetic, Piplica, 2016; Cavalleri, Eliet,
McAdam, et al, 2019; ir kt.), Herfindalio-Hirsmano indeksas (HHI). Manoma, kad HHI
yra tikslesnis rinkos koncentracijos matas, nes jame atsizvelgiama j santykinj visy
imoniy pasiskirstyma rinkoje, neignoruojant mazesniy jmoniy.

HHI apibréziamas kaip visy rinkoje veikian¢iy jmoniy individualiy rinkos daliy,
palyginti su visa rinkos apimtimi, kvadraty suma:

HHI, = Y, MS;,", 2)

¢ia MS;; zymi i-t0sios jmonés rinkos dalj, 0 n — jmoniy skai¢ius rinkoje t metais. HHI
suteikia proporcingai didesn;j svorj didesniy jmoniy rinkos dalims (Horizontal..., 2010).
HHI gali svyruoti nuo skai¢iaus, artimo nuliui (t. y. 1/n), iki 1, kai rinkos dalis isreiksta
deSimtainémis trupmenomis, arba nuo 10 000/n iki 10 000, kai rinkos dalis iSreiksta
procentais (pvz., 75 proc., o ne 0,75). HHI artéja prie nulio, jeigu rinkoje veikia
daugybé santykinai vienodo dydzio jmoniy, 0 maksimuma (1 arba 10 000) jis pasiekia,
kai rinkg kontroliuoja viena jmoné. Tad mazesnés indekso reikSmés reiskia didesng
rinkos daliy sklaidg ir didesng¢ konkurencijg rinkoje, 0 kuo indekso reik§més didesnés,
tuo rinka labiau koncentruota ir tuo mazesné konkurencija joje.

HHI, kaip standartinj rinkos koncentracijos matg, plac¢iai naudoja
antimonopolinés ir banky valdzios institucijos, vertindamos galimg jmoniy
susijungimo poveik] konkurencijai (Rhoades, 1995) ir siekdamos uzkirsti kelig
monopolijy egzistavimui, panaikinti ar bent apriboti esamy monopolijy padarinius
(Cavalheiro, Vieira, Costa, 2015). Besiremdamos savo patirtimi, agentiiros paprastai
suskirsto rinkas j tris raisis: nekoncentruotos rinkos, kai HHI mazesnis nei 0,15 (arba
1500); vidutiniskai koncentruotos rinkos, kai HHI nuo 0,15 iki 0,25 (arba nuo 1500 iki
2500) ir labai koncentruotos rinkos, kai HHI didesnis nei 0,25 (arba virs 2500)
(Horizontal..., 2010).

Nors manoma, kad HHI yra tikslesnis matas nei CR (Pavic, Galetic, Piplica,
2016), taciau HHI triikumu laikoma tai, kaip pastebi Rhoades (1995), kad panasias HHI
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reikSmes turiniy rinky struktiirinés savybés gali labai skirtis. Pirmiausia, labai
skirtingas rinkos daliy paskirstymas, turintis skirtingg konkurencinj poveik]j, gali turéti
ta pacig HHI reikSme¢. Tai leidzia daryti 1Svada, kad skirtingoms ekonomikos Sakoms
gali biiti taikomos skirtingos HHI ribos. Pasak Kwoka (1985), bet kokiu atveju né
vienas koncentracijos rodiklis negali atskleisti svarbiy tam tikros rinkos ar tikio $akos
bruozy, kurie padéty nustatyti jmoniy elgsenos ypatumus. Dél to, anot autoriaus,
koncentracijos iSmatavimas nepakei¢ia iSsamios rinkos ekonominés analizés. Kaip
teigé Singer (1968, cituota i§ Kwoka, 1985, p.947), koncentracijos lygio
apskaiCiavimas (turint omenyje skirtingus koncentracijos rodiklius) turi biti
suvokiamas tik kaip rinkos galios antimonopolinés analizés pradzia.

Kaip nurodo Kvalseth (2018), abu koncentracijos rodikliai (CR ir HHI) neturi
tikslaus funkcinio rysio. Kita vertus, Pavic, Galetic, Piplica (2016), remdamiesi JAV
ekonomikos pavyzdziu atliktais tyrimais, mano, kad néra skirtumo tarp CR ir HHI, t. .
tarp jy yra specifinis rySys, kuris leidZia konvertuoti tam tikrg vieno rodiklio reik§mg j
atitinkama kito rodiklio reikSme ir leidzia daryti panaSias iSvadas. Pagal abu minétus
koncentracijos rodiklius galima spresti apie rinkos koncentracijos lygj, rinkos tipg ir
rinkos galig. Atsizvelgiant ] abiejy rodikliy reikSmes, galima kalbéti apie
nekoncentruotas rinkas, vidutini§skai koncentruotas rinkas ir labai koncentruotas rinkas.
Taciau literatiiroje néra bendro sutarimo tiek dél RC ir HHI riby interpretacijy, tiek dél
abiejy rodikliy reikSmiy atitikéiy. Pagal vienus autorius RC intervalai < 45, 45-60 ir
> 60 proc. atitinkamai reiSkia nekoncentruota, vidutiniSkai koncentruota ir labai
koncentruota rinka (Mikhalkina, Maitah, Srédl, 2015). Kiti autoriai ar agenttros labai
koncentruota rinka laiko nuo 70 proc. (Dél Konkurencijos..., 2020) arba nuo 75 proc.
(Kvalseth, 2018), dar kiti — nuo 80 proc. ribos (Hall, Tideman (1967). Literatiiroje taip
pat naudojamos skirtingos HHI reik§miy ribos — daznai taikomi < 1500, 1500-2500, >
2500 (pvz., Horizontal..., 2010; Pavic, Galetic, Piplica (2016)), taip pat < 1000, 1000-
1800, > 1800 (pvz., Cavalheiro, Vieira, Costa, 2015; Mikhalkina, Maitah, Srédl, 2015)
intervalai rinkos koncentracijos lygiui apibrézti (atitinkamai nekoncentruota,
vidutinigkai koncentruota ir labai koncentruota rinka). Siame empiriniame tyrime Zalio
pieno rinkos koncentracijos lygiams nustatyti taikomos kituose pieno sektoriaus
tyrimuose naudotos RC ir HHI rodikliy ribos, nurodytos 1 lenteléje.

1 lentelé. Zalio pieno rinkos tipai pagal pirkéjy koncentracijos rodiklius

Koncentracijos Rinkos tipas Pirkéjy galia Pirkéjy CR6 Pirkéjy HHI
lygis rinkoje
Nekon_centruota Velksmlng_a Jokios arba <45 <1000
rinka konkurencija menka
Vidutiniskai .
koncentruota Netvirta Vidutiniska 45-60 1000-1800
. oligopsonija
rinka
Labai
koncentruota Oligopsonija Didelé > 60 > 1800
rinka

Saltinis: parengta autorés pagal Cavalheiro, Vieira, Costa, (2015) ir Pavic, Galetic, Piplica (2016).
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2.3. Tyrimo duomenys ir apribojimai

Empiriniame tyrime Zalio pieno pasitlos vidaus rinkos koncentracijai iSmatuoti
naudojami ZUIKVC tvarkomos Lietuvos Zemés tkio ir maisto produkty rinkos
informacinés sistemos (toliau — LZUMPRIS) viesai skelbiami duomenys apie $alies
gamintojy Zalio pieno pardavimus ir pardaveéjy skaiciy, agreguoti pagal tris tikiuose
laikomy karviy bandos dydzio grupes. Pokyc¢iams po 2009 m. ekonomikos krizés
nustatyti analizuojami 2010-2011 kvotos mety (atitinkamai nuo balandzio 1 d. iki kovo
31 d.) ir kalendoriy 2018 mety duomenys.

Paklausos koncentracijai nustatyti naudojami LZUMPRIS $iam tyrimui pateikti
vieSai neskelbiami individualiis pieng superkanéiy jmoniy duomenys apie 2010 ir 2018
m. perdirbimui supirkta pieno kiekj vidaus rinkoje (pagal LZUMPRIS sistemoje
uzsiregistravusiy pieno supirkéjy pateikta informacija). Siy jmoniy bendro supirkto
pieno kiekio nuokrypis nuo Lietuvos statistikos departamento paskelbto supirkto
natiiralaus riebumo pieno kiekio Salies vidaus rinkoje labai mazas — 2010 m. -0,14
proc., 0 2018 m. -0,51 proc. Kaip apie rinkos koncentracijos tyrimus rase Hall,
Tideman (1967, p. 163) pastebéjo, ,,bendras pramonés jmoniy skai¢ius paprastai néra
zinomas labai tiksliai®.

3. Tyrimo rezultatai

Zalio pieno pardavéjy pasiskirstymas rinkoje

Paskutinio 2016 m. zemés tkio struktiros tyrimo duomenimis, Lietuvoje
melziamas karves laiké daugiau kaip 55,4 tikst. didesniy nei 1 ha tkiy. Visi bendrai
jie laiké 302,3 tukst. karviy. Net 91 proc. tikiy bandos buvo mazesnés nei 10 karviy, 0
100 karviy ir didesnes bandas laiké tik 259 tikiai, sudare VOS pus¢ procento visy pieno
gamintojy Salyje. Be to, karves laiko ir mazesni nei 1 ha tkiai, kurie } minéta zemeés
tkio struktiiros tyrimg nepateko. 2010 m. zemés tkio suraSymo duomenimis, tokiy
tkiy buvo 7,7 tikst., tikétina, kad 2016 m. jy galéjo biiti perpus maziau.

ZUIKVC duomenimis, tais padiais 2016 metais Zalig piena perdirbimui pardavé
28,7 tukst. gamintojy, kas sudaré apie 39 proc. nuo visy karves laikiusiy tkiy. Per
kooperatines bendroves ( kooperatyvus) pieng pardavé daugiau kaip 8 tiikst. tikiy, kas
sudaré 28,1 proc. nuo visy pieng perdirbimui tiekusiy tkiy. 27 individualiai veikiantys
(neasocijuoti) kooperatyvai i$ jy supirko 370,7 tikst. t zalio pieno ir tai sudaré 26,3
proc. visos pasitlos vidaus rinkoje. Sia analize papildant 2 lenteléje pateiktais
duomenimis apie zalio pieno pardavéjy ir jy pasitlos pasiskirstyma rinkoje pagal
laikomy karviy bandos dydj (net 70,5 proc. visy pieng parduodanciy gamintojy
Lietuvoje yra labai mazi, laikantys iki 5 melziamy karviy), galima daryti iSvada, kad
zalio pieno pasitila vidaus rinkoje dekoncentruota, o neasocijuoti kooperatyvai realios
derybinés galios rinkoje neturi. Be to, iki Siol Lietuvoje nejregistruota nei viena pieno
gamintojy organizacija.
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2 lentelé. Zalio pieno pardavéjai ir pardavimai pagal akiuose laikomy karviy

bandos dydj
2010-2011 kvotos metais 2018 kalendoriniais metais
Karviy bandos Gamintojai / . Gamintojai / .
. e Parduotas pienas e Parduotas pienas
dydis pardavéjai pardavéjai
sk. proc. | tukst.t | proc. sk. proc. | tukst.t | proc.
1-5 karvés 29736 719 198,8 154 | 16072 705 | 168,6 12,4
614 karvés 8 155 19,7 | 263,3 20,3 | 3668 16,1 | 152,3 11,2
15 ir daugiau 3478 84 | 8316 | 643| 3071 | 135 /10351 | 76,3
karviy
I8 viso | 41 369 100,0 | 1293,7 100,0 | 22811 | 100,0 |1356,0 | 100,0

Saltinis: parengta autorés pagal LZUMPRIS duomenis

Remiantis LR konkurencijos tarybos (2015) atlikto pieno ir pieno produkty
rinkos tyrimo iSvadomis, didelé dalis Siuo metu Lietuvoje veikian¢iy kooperatyvy
galimai nera ,.tikrieji* — vien savo nariy tiekiamu pienu paremti — kooperatyvai, o jy
veikla labiau panasi ] tarpininky veiklg. Dalis kooperatyvy turi 5 ar maziau nariy, 18
kuriy superkama itin maza Zalio pieno dalis (yra ir pieno negaminanc¢iy nariy), o
didZioji dalis superkama i3 kity gamintojy. Trecdalis apklausty kooperatyvy! nurodé
neturintys derybinés galios, derantis su pieno perdirbéjais dél pieno pardavimo kainy,
arba ji yra maZa. Daugiau nei penktadalis apklausoje dalyvavusiy didesniy
kooperatyvy, kurie superka pakankamai didelius Zalio pieno kiekius, savo derybing
galig vertino teigiamai.

Zalio pieno pirkéjy koncentracija

Lietuvoje zalig pieng superka jj perdirbanc¢ios jmonés bei kiti jj perparduodantys
tarpininkai: kooperatyvai, individualios jmonés, akcinés bendrovés ir kt. (LR
konkurencijos taryba, 2015). 2 paveiksle pateiktos dvi pirkéjy koncentracijos kreivés
vaizduoja, kaip minéty pirkéjy kumuliatyvi dalis susijusi su Lietuvos vidaus rinkoje
supirkto zalio pieno kumuliatyvia dalimi, kai pirkéjai yra isdéstyti mazéjimo tvarka
pagal metin] supirkto pieno kiekj. D¢l to abi kreivés nuolat kyla i§ kairés puseés
palaipsniui mazé¢janciu tempu. Kiekvienos kreivés aukstis vir$ bet kurio horizontalios
aSies tasko iSmatuoja kumuliatyvig i$ Salies gamintojy supirkto zalio pieno dalj.

Kaip ir buvo galima tikétis, vidaus rinkoje 2010 ir 2018 m. supirkto zalio pieno
pirkéjy koncentracijos kreivés yra vir$ tolygaus paskirstymo jstrizinés linijos ir labai
1Sgaubtos. Tai rodo labai netolygy superkamo Zalio pieno kiekio pasiskirstymg tarp
pirkéjy Lietuvos vidaus rinkoje — didzigja dalj superka kelios didziausios pieno
pramonés jmonés, o likusieji pirkéjai uzima po mazg rinkos dalj. Viena prie kitos labai
prigludusios kreivés, nubréztos pagal tyrimo laikotarpio pradZios ir pabaigos
duomenis, rodo labai menkus koncentracijos poky¢ius Lietuvos zalio pieno rinkoje.
Detalesni duomenys pateikti 3 lenteléje.

! Rinkos tyrimo metu klausimynai buvo issiysti 73 patvirtintiems supirkéjams. 13 apklausty tikio
subjekty identifikuoti 42 kooperatyvai, 13 pieno perdirbéjy, o likusieji uzdarosios akcinés bendrovés,
individualios jmonés ir kt. (LR Konkurencijos taryba, 2015).
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2 pav. Zalio pieno supirkimo Lietuvos vidaus rinkoje koncentracijos kreivés
Saltinis: parengta autorés pagal LZUMPRIS pateiktus individuliy jmoniy duomenis

Kaip rodo 3 lenteléje pateikti koncentracijos laipsnio (CR6) duomenys, 2010 m.
SeSios didziausios pieng perdirbancios jmonés (arba 8 proc. i§ 76 pirkéjy) supirko
beveik 72,5 proc. zalio pieno vidaus rinkoje. Iki 2018 m. pirkéjy zalio pieno rinkoje
sumazéjo penktadaliu, o Sesiy didziausiy pieno perdirbime pirmaujanciy jmoniy — AB
,Pieno zvaigzdés“, AB ,Rokiskio siiris“, AB ,,Zemaitijos pienas“, AB Vilkyskiy
pienin¢, ZUK ,,Pienas LT ir UAB , Marijampolés pieno konservai“ — bendra pieno
supirkimy dalis sumazéjo iki 71,9 proc. Sie rezultatai Lietuvos Zalio pieno vidaus rinka
leidzia apibudinti kaip oligopsoning, turin¢ig Sesias didelés galios pieno perdirbimo
jmones (zr. 1 lenteléje pareiktas charakteristikas pagal CR6 ribines reik§mes). Kaip
teigia Cavalleri, Eliet, Petroulakis, et al. (2019), aukstas koncentracijos laipsnis rinkoje
parodo slapto susitarimo galimybe, be to, mazéjant jmoniy skaiciui, tikétina, kad
galimybé slaptam susitarimui sudaryti dar labiau didés.

3 lentelé. Pirkéjy koncentracija zalio pieno vidaus rinkoje Lietuvoje

Supirkto pieno apimties 2010 2018
és ir koncentracijos o Supirkta pieno e Supirkta pieno
. rodikliai : Pirkéjy sk. ptﬁkst.pt Pirkejy sk. ptﬁkst.pt
< 0,1 tokst. t 7 0,22 4 0,19
0,1 —<1 tukst. t 18 9,01 9 5,06
1-—<5takst. t 24 62,61 17 47.01
5 - <10 tokst. t 8 58,25 8 53,47
10 — < 50 tokst. t 13 220,73 17 275,00
50 — < 100 tikst. t 2 154,39 - -
100 -—< 200 tukst. t 2 283,14 4 479,20
> 200 tukst. t 2 488,10 2 496,10
IS viso 76 1276,5 61 1356,0
CR6 72,5 71,9
HHI 1104 1018

Saltinis: parengta autorés pagal LZUMPRIS pateiktus individuliy jmoniy duomenis
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Pagal visy pirkéjy individualius duomenis apskai¢iuoti Herfindalio-Hirsmano
indekso (HHI) balai tyrimo laikotarpio pradzioje ir pabaigoje (3 lenteléje) rodo, kad
koncentracija zalio pieno vidaus rinkoje po 2009 m. ekonomikos krizés Siek tiek
sumazejo (ta pacia tendencija rodo ir CR6 rodiklis bei koncentracijos kreiviy grafikas).
Gauti HHI balai, patenkantys j 1 lenteléje nurodyta Sio indekso vidurinj intervalg,
leidzia Lietuvos zalio pieno vidaus rinkg klasifikuoti kaip vidutini$kai koncentruotg
netvarios oligopsonijos rinkg, 0 joje pirmaujanciy pien0 pramonés jmoniy rinkos galia
— kaip viduting.

4. Isvados

Pagal standarting Zemes iikio produkty rinkos struktiiros koncepcijg Zalio pieno,
kaip ir visy Zemés ukio produkty, rinka ekonomikos teorijoje klasifikuojama kaip
tobula konkurencija — joje daugybé tokiy paciy produkty gamintojy ir standartus
atitinkancios $iy produkty perdirbéjy, be kliticiy galima patekti i $ig rinka, joje lygiai
visiems prieinama informacija. Taciau tai veikiau hipotetinis, o ne dabarting realig
situacijg zalio pieno rinkoje Lietuvoje, kaip ir kitose Salyse, apibuidinantis modelis.
Did¢jantis maisto grandinés konsolidavimas ir vertikalusis koordinavimas sudare
galimybe galingoms pieno pramongs ir mazmeningés prekybos imonéms mazinti i§ tkiy
superkamo Zalio pieno kainas. Antra vertus, pieno gamintojy jungtinés veiklos
organizacijy (kooperatyvy, gamintojy organizacijy ir kt.) didelés rinkos dalys gali
priversti jj perdirbancias jmones mokéti didesnes kainas gamintojams ir sumazinti jy
svyravima.

Lietuvos zalio pieno vidaus rinkoje pasiiila yra dekoncentruota, o neasocijuoti
kooperatyvai realios derybinés galios gamintojams rinkoje iki $iol nesukaré. Be to,
Lietuvoje nejregistruota nei viena pieno gamintojy organizacija. Antra vertus , didelis
SeSiy pieng perdirbanciy jmoniy koncentracijos rinkoje laipsnis Lietuvos zalio pieno
vidaus rinkg apibiidina kaip oligopsoning, turinCig didelés galios rinkg. AukStas
koncentracijos laipsnis rinkoje sukuria slapto susitarimo galimybe, be to, mazéjant
imoniy skaiciui, tikétina, kad galimybe slaptam susitarimui sudaryti dar labiau didés.

Empiriniame tyrime pagal pieng superkan¢iy jmoniy individualius duomenis
gautos RC ir HHI reikSmés atskleidé vienodg pirkéjy koncentracijos lygio kitimo nuo
2010 m. tendencija. Gi pagal rinkos koncentracijos lygiui ir rinkos tipui nustatyti
taikytas ribas abiejy rodikliy gautos reikSmés kiek skirtingai apibiidina Lietuvos Zalio
pieno vidaus rinkos struktiira, t. y. pagal RC — kaip labai koncentruota oligopsoning
rinka, o pagal HHI — kaip vidutiniskai koncentruotg netvirtos oligopsonijos rinka. To
priezastimi gali biitt HHI trikumas, kai panaSias jo reik§mes turin¢iy rinky strukttirinés
savybés gali labai skirtis pagal ekonomikos Sakas, ir, galbiit, pienininkystés Sakai
taikytinos kitos HHI ribos. Tad, atliepiant metodikoje minétas Kwoka (1985) pastabas
apie tai, jog né vienas koncentracijos rodiklis negali atskleisti svarbiy tam tikros rinkos
ar tkio Sakos bruozy, kurie padéty nustatyti jmoniy elgsenos ypatumus, o CR ir HHI
iSmatavimas nepakeicia iSsamios rinkos ekonominés analizés, tikslinga atlikti
1Ssamesn] Zalio pieno rinkos koncentracijos tyrima.
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Summary

The study addresses the problem of assessing raw milk market concentration on both sides —
supply and demand — when researchers have very limited information on sales and purchases of milk
producers (i.e. sellers), dairy manufacturers and other raw milk resellers (i.e. buyers) at the individual
level. Based on abstract modelling, the normalized Lorenz curve, comparative analysis of the con-
centration ratio (RC) and the Herfindahl-Hirschman index (HHI) and their dynamics, a hypothetical
model of structural elements of raw milk market was developed, and concentration level on Lithua-
nian domestic raw milk market was determined. The empirical findings show that, on the one hand,
the supply of raw milk on the domestic market is deconcentrated and that unassociated cooperatives
do not create real producers’ bargaining power on the market. On the other hand, high values of RC6
allow for classifying this market as oligopsony market, with an almost stable concentration of buyers
(the concentration has slightly decreased after the 2009 economic crisis).
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